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Antecedentes

Enpleno siglo XXlya nadie puedenegarel nuevorol que ha adquiridola
mujer en la economianacional Para darse cuenta de esto basta con
observaren la realidadcomo cadavezhay masmujeresen posicionesde
liderazgoen el pais,tanto en el sectorpublicocomoen el ambito privada
Pero¢ quiénessonesasmujeres?y ¢ dequé manerael hechoque la mujer
trabaje esta originandocambiosen los roles tradicionalesde manejodel
hogar?

Estasy otras preguntas fueron esbozadagor ArellanoMarketing A partir
de estainformacionse desarrollouna nuevaforma de segmentaciornde
las amas de casa que, ademas de los aspectos socio economicos
tradicionales, considere variables psicograficasgue den cuenta de su
formahabitualde sentir,pensary actuar




Tipologias de decisoras de compra
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L as amas de casa

Para ellas la familia es tan importante como su propia realizacién personal (perspectiva familiarindividual).
Tienen menor gusto por las labores del hogar.
Consideran que el progreso se logra via la educacién. Creen en el desarrollo profesional de la muijer.

Cuentan con mayor independencia y autonomia. La mayoria trabaja a tiempo completo. El trabajo
satisface necesidades de autorrealizacion personal.

Aspiran a tener una vida comoda y estable. Desean adquirir bienes materiales.

Les gusta pasar tiempo tanto en el hogar (con su familia ) como también fuera de él.

E I jefe de famili a, S i bien es Iimportante,
Se dan mas tiempo para ellas mismas. Cultivan relaciones sociales.

Realizan méas gastos en diversion. Son amantes de las compras.
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Segurae independiente
Buscadora deeconocimiento profesional de su realizacion personal
] Amante decomprar, viajar, leer, descansar
lj dzS Auto afirmativa
2 1jdz§ NBYRA Trabajadorgor placer y para conseguir cosas.
0 2 ¢ Aficionada avivir y experimentar la vida.
/ Una mujer que mantiene urfaorizontal corsu esposo

W X<
o N

N —

Q Z Q QO
-0 =
N O Uy BN
L S

oo
— N <

(]
N




L as amas de casa

Son relativamente més jovenes que el resto.

A pesar que no trabajan fuera de casa, piensan que el papel de la mujer no es solo ser ama de casa
sino que debe ser mas orientado hacia el desarrollo personal.

Consideran gue el progreso se consigue por la via el negocio propio mas que por la via de la educacion.
Cultivan sus relaciones sociales, son activas y dinamicas.

Consideran importante el arreglo personal. Se maquillan y cuidan mas.

Son menos conservadoras en materia de sexualidad o con relacion a roles tradicionales de la mujer.

Van al supermercado y mercado. Compran productos envasados y buscan experimentar con las
marcas.

Gastan no solo en la familia sino también en ellas.
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Risuefia y sociable

Buscadora de reconocimiento social.

 FAOA2Y IRl I alFtANI & GSYySNJ alf3az
Muy activas dindmica

Una mujer a quien le gustaria tener independencia econémica
Amante del buen comer, vestir y beber. Se cuida mas

Una mujer que reclama mayor atencion al esposo




L as amas de casa

Consideran que elprogreso se logra via el trabajo. Sin embargo, trabajan por necesidad, para cubrir
necesidades econdémicas en el hogar.

Pasanmucho tiempo fuera del hogaryesto lashace sentdulspa lilad ggtpasabneds e ar -
tiempo con sus familias, en especial con los hijos.

Si bien no encarnan el papel de la mujer tradicional (centrada en el hogar) su estilo de vida tampoco
puede consi der aTiesea unfimayordjesto poo las.labores del hogar aunque ello no significa
gue deseen ocupar masde su tiempo con estas actividades.

La familia es importante para ellas, y por ahora absorbe todos los espacios desus vidas personales,
aunque desearian que no fuera asi en un futuro (perspectiva familiar)

El jefe de familia pesa mas en las decisiones de la familia Tienen un menor grado de instrucciéon y
menores ingresos economicos.
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A a[l YySOSEARIR y2a 2 La mujerabnegada ex
uno tiene que aportar, ayudar en lo que
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Angustiada peroenaz

Buscadora de tranquilidadpaz

Aficionada acompartir tiempo con sukijos

Muy organizad planificadora.

. ; ~ . _ Trabajadora pornecesidad yostumbre

A al 2 YL‘]IL NI A NJ St UNFoF Una mujer preocupada pauperarse yaprender

K F320F R2NE / Una mujer que mantiene una relacié@nsa con su familia en general




L as amas de casa

lasHogarenas:

Sonun poco mas mayores y mas conservadoras que el resto. El jefe de familia pesa mas en las
decisiones del hogar. Sonmuy organizadas; se encargan de la administracion del hogar y los esposos
delegan en ellas muchas responsabilidades.

Encuentran placer en la realizacion de labores del hogar (como cocinar, limpiar, planchar, etc.) Ellas
estan felices en casa Se considerana si mismas amasde casa aplicadasy eficientes. Se reconocen
combu@nas ¢ o/ coama amnardes de las manualidades.

No le conceden tanta importancia al arreglo personal ni a las relaciones sociales. Priorizan su propia
familia (hijos y esposo).

Van mas al mercado en lugar de los supermercados. Lesgustat ener trato con s
Son entusiastas de la nutricién y del aspecto saludable en sus hijos, tratan de darles alimentos
contundentes que | os fll enenod.

\ La mujerhogareia eX

o o o Engreidoray afable
Odzt y R2 VO 2) Buscadora de atencionrginvindicacion

ars 1 Una mujer que gustde compartir espacio con stgos
Aficionada dasmanualidades
Una mujer que estan el hogar porque asi lo quiere
Aficionada acoleccionar cosasgocinar
Dependientey algo sumisa con el marido




L as amas de casa

Si desea conocer mas sobre logs Tipologias de
Amas de Casapor ejemplo:
Sobre su composicion en las diferentes Limas y Provincia:

Sobre su comportamiento frente a las diferentes categoria
de consumo

Sobre sus tendencias y expectativas

Escribanos gaubert@arellanomarketing.com
exponiéndonos su interés y le responderemos a la
brevedad
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